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Abstrak

Kegiatan magang ini dilaksanakan di PT. Pesat Land Properti dengan tujuan membantu proses
pengembangan desain UL/UX aplikasi pemasaran dan penjualan rumah digital. Selama kegiatan magang,
mahasiswa terlibat secara langsung dalam proses perancangan tampilan aplikasi, mulai dari pembuatan
halaman utama, halaman login, pencarian properti, hingga fitur pengelolaan listing rumah. Permasalahan
yang ditemukan selama pelaksanaan magang yaitu tampilan aplikasi yang masih sederhana serta penyajian
informasi properti yang belum optimal untuk kebutuhan pemasaran digital. Pelaksanaan kegiatan dilakukan
melalui observasi lingkungan kerja, diskusi dengan tim perusahaan, pembuatan desain antarmuka aplikasi,
serta revisi desain berdasarkan arahan pembimbing lapangan. Hasil dari kegiatan magang ini berupa
rancangan UI/UX aplikasi properti yang lebih modern, responsif, dan mudah digunakan sehingga dapat
membantu perusahaan dalam meningkatkan kualitas pemasaran digital properti. Selain memperoleh
pengalaman teknis dalam bidang UL/UX, mahasiswa juga mendapatkan pengalaman kerja profesional,
kemampuan komunikasi tim, serta pemahaman mengenai proses pengembangan media digital di
lingkungan perusahaan.

Kata Kunci - Magang, Ul/UX, Aplikasi Properti, Pemasaran Digital, PT. Pesat Land Properti

Abstract

This internship activity was carried out at PT. Pesat Land Properti with the aim of assisting the development
process of Ul/UX design for a digital housing marketing and sales application. During the internship, the
student was directly involved in the application interface design process, starting from creating the
homepage, login page, property search page, to the house listing management feature. The problems
identified during the internship included the application interface still being relatively simple and the
presentation of property information not yet optimized for digital marketing needs. The internship activities
were conducted through workplace observation, discussions with the company team, application interface
design creation, and design revisions based on guidance from the field supervisor. The results of this
internship were in the form of a more modern, responsive, and user-friendly Ul/UX property application
design that can help the company improve the quality of digital property marketing. In addition to gaining
technical experience in the UI/UX field, the student also gained professional work experience, team
communication skills, and an understanding of the digital media development process within a company
environment.
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PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi saat ini tidak dapat dihindari, di mana pada era modern pergerakan
informasi berlangsung sangat cepat dan dinamis (Anggraeni & Maulani, 2023). Transformasi digital
mendorong berbagai sektor industri untuk beradaptasi, termasuk sektor properti (Hermawan & Septian,
2026). Menurut beberapa kajian, era digital ditandai dengan berkembangnya teknologi informasi dan
komunikasi yang menghadirkan kemudahan, kecepatan, serta efisiensi dalam berbagai aktivitas bisnis
(Khairi et al., 2025). Hal ini turut mengubah pola pemasaran dan penjualan properti yang sebelumnya
dilakukan secara konvensional menjadi berbasis digital (Susanto & Izazi, 2024).

Dalam industri properti, strategi pemasaran yang efektif sangat berpengaruh terhadap minat dan

keputusan pembelian konsumen (Derivanti & Ramadhani, 2023). Proses penyampaian informasi properti
yang jelas, menarik, dan mudah diakses menjadi faktor penting dalam meningkatkan kepercayaan calon
pembeli (Sihombing et al., 2026) Beberapa penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa penerapan sistem
digital dan desain antarmuka yang baik dapat meningkatkan pengalaman pengguna (user experience) serta
efektivitas promosi produk (Felix et al., 2023). Namun, sebagian besar penelitian tersebut lebih banyak
diterapkan pada perusahaan besar atau platform e-commerce umum, bukan secara spesifik pada
perusahaan properti lokal.
PT. Pesat Land Properti sebagai perusahaan yang bergerak di bidang pemasaran dan penjualan rumah
(Shahira, n.d. 2024) membutuhkan sistem digital yang mampu mendukung proses promosi dan transaksi
secara lebih modern dan terstruktur (Informasi et al., 2025). Dalam praktiknya, pemasaran properti
memerlukan penyajian informasi yang lengkap seperti lokasi, harga, spesifikasi bangunan, (Aprilianur,
2025) hingga visualisasi gambar yang menarik Oleh karena itu, dibutuhkan perancangan UI/UX (User
Interface dan User Experience) (Paendong et al., 2025) yang tepat agar aplikasi dapat digunakan dengan
mudah, nyaman, serta mampu meningkatkan minat calon konsumen (Robbani & Fajri, 2025).

Di sinilah peran perancangan UI/UX menjadi sangat penting. UI yang menarik secara visual dan

UX yang dirancang berdasarkan kebutuhan pengguna (Paendong et al., 2025) dapat meningkatkan
kenyamanan dalam mencari, membandingkan, dan memilih properti (Polgan et al., 2025). Dengan desain
yang responsif, navigasi yang jelas, serta fitur pencarian dan filter yang optimal,(Winata & Mulia, 2025)
aplikasi pemasaran dan penjualan rumah digital dapat membantu meningkatkan efisiensi pemasaran,
(Maharani & Informatika, 2024) memperluas jangkauan promosi, serta mendukung kinerja perusahaan
secara keseluruhan (Susanto & Izazi, 2024).
Melalui pembuatan UI/UX aplikasi pemasaran dan penjualan rumah digital di PT. Pesat Land Properti, (Sari
et al., 2024) diharapkan tercipta sebuah sistem yang tidak hanya menarik secara tampilan, tetapi juga
efektif dalam memberikan pengalaman terbaik bagi pengguna (Amesha et al., 2025) serta mampu
mendukung perkembangan bisnis properti di era digital (Supiandi et al., 2024).

Implementasi aplikasi pemasaran dan penjualan rumah digital di PT. Pesat Land Properti juga
diharapkan mampu meningkatkan citra perusahaan sebagai pengembang properti yang modern dan adaptif
terhadap perkembangan teknologi. Selain membantu calon konsumen dalam memperoleh informasi secara
cepat dan akurat (Prima, 2024), sistem ini juga dapat mendukung tim marketing dalam menyampaikan
promosi secara lebih profesional dan terstruktur. Dengan demikian, transformasi digital melalui
perancangan UI/UX yang optimal menjadi langkah strategis dalam mendukung pertumbuhan dan
keberlanjutan bisnis properti di era digital saat ini (Batseyba & Montolalu, 2026)

METODE

Kegiatan ini dilaksanakan dengan pendekatan partisipatif dan kolaboratif, di mana mahasiswa
berperan aktif dalam proses perancangan dan pengembangan desain UI/UX aplikasi pemasaran dan
penjualan rumah digital di PT. Pesat Land Properti. Metode yang digunakan terdiri dari beberapa tahapan

sebagai berikut:

1. Observasi Lingkungan Kerja

Tahap awal dilakukan dengan observasi langsung terhadap sistem pemasaran yang berjalan
di PT. Pesat Land Properti. Pada tahap ini dilakukan pengumpulan informasi mengenai alur promosi
properti, proses penyampaian informasi kepada konsumen, serta kendala yang dihadapi dalam
pemasaran secara digital. Dari hasil identifikasi ditemukan bahwa diperlukan tampilan aplikasi yang
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lebih modern, navigasi yang jelas, serta fitur pencarian dan filter properti yang memudahkan
pengguna dalam menemukan hunian sesuai kebutuhan..
2. Analisis Kebutuhan Pengguna (User Research)

Pada tahap ini dilakukan analisis terhadap kebutuhan pengguna melalui diskusi dengan tim
pemasaran dan studi terhadap karakteristik calon konsumen. Analisis ini bertujuan untuk memahami
preferensi pengguna, seperti kemudahan akses informasi, tampilan visual yang menarik, detail
spesifikasi properti, serta fitur interaktif seperti galeri foto dan peta lokasi. Hasil analisis menjadi dasar
dalam menentukan konsep desain UI/UX yang sesuai.

3. Perancangan Wireframe dan Prototype

Setelah kebutuhan sistem dan pengguna dianalisis, tahap selanjutnya adalah pembuatan
wireframe sebagai gambaran awal struktur dan tata letak aplikasi. Wireframe kemudian
dikembangkan menjadi prototype menggunakan tools desain seperti Figma atau aplikasi desain
lainnya. Prototype dirancang dengan memperhatikan konsistensi warna, tipografi, ikon, serta
kemudahan navigasi agar memberikan pengalaman pengguna (user experience) yang optimal.

4. Implementasi Desain dan Evaluasi

Prototype yang telah dibuat kemudian dipresentasikan kepada pihak perusahaan untuk
mendapatkan masukan dan evaluasi. Revisi dilakukan berdasarkan feedback yang diberikan guna
menyempurnakan tampilan dan fungsi aplikasi. Evaluasi difokuskan pada aspek kemudahan
penggunaan (usability), kejelasan informasi, serta kenyamanan pengguna dalam mengakses fitur
pencarian, detail properti, dan proses pemesanan.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil Kegiatan Magang Dan Pembahasan

Selama pelaksanaan magang di PT. Pesat Land Properti, mahasiswa memperoleh pengalaman
kerja secara langsung dalam proses pengembangan desain UI/UX aplikasi pemasaran dan penjualan rumah
digital. Kegiatan ini memberikan kesempatan kepada mahasiswa untuk memahami proses kerja profesional
dalam bidang desain aplikasi dan pemasaran digital properti. Mahasiswa berkontribusi dalam pembuatan
tampilan aplikasi mulai dari halaman landing page, login, registrasi, beranda properti, hingga fitur
pengelolaan listing rumah. Desain dibuat dengan konsep modern dan sederhana agar mudah digunakan
oleh pengguna serta mampu mendukung kebutuhan promosi digital perusahaan.Selain melakukan
perancangan desain aplikasi, mahasiswa juga belajar mengenai proses komunikasi tim, penyusunan
kebutuhan desain, revisi tampilan berdasarkan arahan perusahaan, serta penyelesaian pekerjaan sesuai
target yang diberikan oleh pembimbing lapangan. Hasil kegiatan magang ini berupa desain UI/UX aplikasi
properti yang lebih terstruktur, informatif, dan menarik secara visual sehingga dapat membantu PT. Pesat
Land Properti dalam meningkatkan media pemasaran digital perusahaan.

Perancangan UI/UX Meningkatkan Kualitas Tampilan dan Pengalaman Pengguna

Salah satu aktivitas utama mahasiswa adalah merancang dan mengembangkan desain antarmuka
(User Interface) serta pengalaman pengguna (User Experience) aplikasi pemasaran dan penjualan rumah
digital. Desain yang dibuat menyesuaikan dengan prinsip desain modern seperti penggunaan layout yang
clean, konsistensi warna brand, tipografi yang mudah dibaca, serta ikon dan elemen visual yang informatif.

Fitur utama yang dirancang meliputi halaman beranda, pencarian dan filter properti, detail properti
(foto, harga, lokasi, spesifikasi), profil agen, serta formulir pemesanan atau konsultasi. Informasi disusun
secara sistematis agar pengguna dapat dengan mudah memahami detail properti tanpa mengalami
kebingungan dalam navigasi. Hasil implementasi desain menunjukkan bahwa tampilan aplikasi menjadi
lebih profesional, menarik, dan mudah digunakan dibandingkan konsep awal yang masih sederhana.
Evaluasi internal bersama tim perusahaan menunjukkan bahwa struktur navigasi yang lebih jelas dan fitur
pencarian yang optimal membantu mempermudah calon konsumen dalam menemukan properti sesuai
kebutuhan.

Selain itu, selama periode Juli-November 2025, pengembangan desain UI/UX juga memberikan
dampak pada peningkatan efektivitas promosi digital perusahaan. Dengan tampilan aplikasi yang lebih
informatif dan responsif, perusahaan memiliki media pemasaran digital yang lebih siap digunakan untuk
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menjangkau calon pembeli secara luas. Secara keseluruhan, hasil kegiatan ini menunjukkan bahwa
perancangan UI/UX yang baik tidak hanya meningkatkan kualitas visual aplikasi, tetapi juga berperan
penting dalam mendukung strategi pemasaran serta meningkatkan daya saing PT. Pesat Land Properti di
era digital.

Pengujian tampilan (usability testing) secara sederhana juga dilakukan melalui simulasi
penggunaan oleh tim internal perusahaan. Hasilnya menunjukkan bahwa desain baru lebih mudah
dipahami, waktu pencarian properti menjadi lebih singkat, serta informasi yang ditampilkan lebih terstruktur
dibandingkan sebelumnya. Hal ini membuktikan bahwa perancangan UI/UX yang terencana mampu
meningkatkan efisiensi penggunaan aplikasi.

Dengan adanya pengembangan desain yang berkelanjutan, aplikasi pemasaran dan penjualan
rumah digital ini diharapkan dapat terus disesuaikan dengan kebutuhan pasar dan perkembangan
teknologi. Implementasi UI/UX yang optimal tidak hanya memberikan nilai tambah dari sisi estetika, tetapi
juga menjadi investasi strategis dalam membangun citra profesional dan kepercayaan konsumen terhadap
PT. Pesat Land Properti.

Diagram Aplikasi Propertl
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Gambar 1. Perancangan Aplikasi Properti

Diagram aplikasi properti tersebut menunjukkan alur sistem yang terstruktur, dimulai dari Splash
Screen, kemudian proses login atau pendaftaran akun hingga pengguna masuk ke halaman utama ( Home).

This work is licensed under Creative Commons Attribution License 4.0 CC-BY International license

() D oren Fnceess Hal | 4934




Muhamad Rivaldi Herdiansyah dan Kamdan, Pembuatan UI/UX Aplikasi Pemasaran Dan Penjualan Rumah
Digital di PT Pesat Land Properti

Jika pengguna belum memiliki akun, sistem mengarahkan ke halaman daftar dengan pengisian data dan
konfirmasi akun sebelum login berhasil. Setelah masuk ke Home, pengguna dapat mengakses beberapa
fitur utama seperti Beranda, Listing Properti, Notifikasi, Chat/WhatsApp, dan Menu Akun. Pada menu
properti, pengguna dapat melihat detail rumah dan menyimpan ke favorit. Fitur listing memungkinkan
penambahan dan pengelolaan data properti, sedangkan menu akun digunakan untuk mengedit profil dan
logout. Secara keseluruhan, diagram ini menggambarkan alur penggunaan aplikasi yang jelas, sistematis,
dan saling terintegrasi untuk mendukung proses pencarian, pengelolaan, serta pemasaran properti secara
digital agar lebih efektif dan efisien.
1) Perancangan dan Desain Tampilan Aplikasi Properti

Selain terlibat dalam produksi konten visual, mahasiswa juga berkontribusi dalam
perancangan desain tampilan (UI) aplikasi properti Pesat Land Property. Desain halaman utama
(landing page) dibuat dengan konsep modern dan minimalis, menampilkan visual rumah sebagai
background utama untuk memberikan kesan profesional dan terpercaya.

Tampilan dilengkapi dengan headline promosi “Wujudkan Rumah Impian Bersama Pesat
Land Property” yang bertujuan menarik perhatian pengguna sejak awal membuka aplikasi. Logo
perusahaan ditempatkan secara strategis di bagian tengah untuk memperkuat branding, serta tombol
“Masuk” di bagian bawah sebagai navigasi utama menuju sistem.

Selain itu, desain aplikasi dibuat responsif agar dapat diakses dengan baik melalui berbagai
perangkat, baik smartphone maupun desktop. Konsistensi penggunaan warna, ikon, dan tipografi
diterapkan untuk menjaga identitas visual perusahaan sekaligus meningkatkan kenyamanan
pengguna. Dengan perancangan Ul yang terstruktur dan UX yang berorientasi pada kebutuhan
pengguna, aplikasi ini diharapkan mampu meningkatkan efektivitas promosi serta memberikan
pengalaman digital yang profesional dan terpercaya bagi calon konsumen.

Gambar 2. Tampilan Leading Page

Desain ini dirancang agar responsif, sederhana, dan mudah dipahami oleh pengguna, sehingga
mampu meningkatkan pengalaman pengguna (user experience) sekaligus mendukung strategi promosi
digital perusahaan secara efektif.
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Gambar 3. Tampilan Login

Halaman tersebut merupakan tampilan login Pesat Land Property dengan desain
sederhana dan profesional. Terdapat logo perusahaan, judul “Log into Your Account”, serta kolom
email/nomor telepon dan password dengan fitur tampil/sembunyi sandi. Disediakan tombol Login,
opsi Lupa Password, serta alternatif akses melalui Daftar, Konfirmasi Password (WhatsApp), dan
Continue with Google untuk memudahkan pengguna.

T, al e
<&
L
Form Daftar
Daftarkan Diri Anda Agar Lebih Mengakses
Aplikasi Milik Kita
Nama Lengkap
No Hp
Email
Kode Agent.
Password =

Konfirmasi Password «
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Gambar 4. Tampilan Register

Desain pada gambar tersebut menampilkan halaman formulir pendaftaran (Form Daftar)
aplikasi Pesat Land Property yang berfungsi sebagai sarana bagi pengguna baru untuk membuat
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akun dan memperoleh akses penuh ke seluruh layanan properti digital.
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Gambar 5. Tampilan Beranda Property

Beranda properti merupakan halaman utama yang menampilkan profil pengguna, kolom
pencarian, serta kategori seperti Acehome, My Listing, Bandung Timur, dan Bandung Barat.
Tersedia juga bagian Apartemen Populer dan Rumah Siap Huni dalam bentuk kartu visual agar
pengguna dapat melihat dan memilih properti dengan cepat.
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Gambar 6. Tampilan Beranda Acehome
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Halaman Acehome menampilkan daftar properti lengkap dengan fitur pencarian dan filter
kategori seperti Tanah, Rumah, Rukost, Apartement, Komersil, dan Sewa untuk memudahkan
pengguna menemukan properti sesuai kebutuhan. Setiap properti ditampilkan dalam bentuk kartu
berisi gambar, harga, lokasi, serta status transaksi seperti Open atau Jual.

22:47 ol F
& My Listing
Search Property Q

@ Al Kota

Pilin

Gambar 7. Menambahkan Data Listingan

Menambahkan listing baru melalui tombol Tambah Listing atau membatalkan pilihan
dengan tombol Batal, sehingga pengelolaan data properti menjadi lebih praktis dan terorganisir.
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Gambar 8. Data Add Listingan
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Fitur ini memungkinkan pengguna menambahkan properti baru melalui halaman Add
Listing dengan mengisi data seperti judul, lokasi, tipe properti, jenis listing, harga, dan alamat.
Setelah form terisi lengkap, pengguna dapat menekan tombol Lanjutkan untuk memproses dan
mempublikasikan properti.

Gambar 9. Dokumentasi Kegiatan Magang Mahasiswa
Di PT. Pesat Land Property

Selain melaksanakan tugas di bidang desain dan pengolahan media, kegiatan magang juga
menjadi sarana pembelajaran langsung bagi mahasiswa dalam memahami alur kerja di lingkungan
perusahaan. Mahasiswa memperoleh pengalaman dalam mengoperasikan perangkat komputer,
serta melakukan proses pengolahan menggunakan software desain grafis. Kegiatan ini melatih
ketelitian, tanggung jawab, serta kemampuan teknis dalam menyelesaikan pekerjaan sesuai
standar perusahaan. Gambar tersebut menampilkan dokumentasi mahasiswa magang saat sedang
mengerjakan proses desain dan pengolahan file di depan komputer yang terhubung dengan
Dokumentasi ini menggambarkan aktivitas kerja secara langsung dalam mendukung kebutuhan
produksi dan operasional di tempat magang.

| L~
Gambar 10. Dokumentasi Pendamping Mahasiswa
Magang Oleh Pembimbing Lapangan

Secara keseluruhan, kegiatan magang memberikan manfaat yang signifikan bagi
mahasiswa dan tempat pelaksanaan. Mahasiswa memperoleh pengalaman praktis dalam bidang
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desain dan pengolahan media digital, serta memahami alur kerja profesional di lingkungan kerja.
Sementara itu, Perusahaan mendapatkan dukungan tambahan dalam proses produksi dan
penyelesaian tugas operasional. Gambar tersebut menampilkan proses pendampingan mahasiswa
magang oleh pembimbing lapangan saat kegiatan kerja berlangsung. Dokumentasi ini
menggambarkan adanya arahan dan bimbingan secara langsung dalam penggunaan perangkat
komputer serta proses penyelesaian pekerjaan, sehingga membantu meningkatkan pemahaman,
keterampilan, dan sikap profesional mahasiswa selama masa magang.

KESIMPULAN

Berdasarkan kegiatan magang yang telah dilaksanakan di PT. Pesat Land Properti,
mahasiswa memperoleh pengalaman kerja secara langsung dalam proses perancangan UI/UX
aplikasi pemasaran dan penjualan rumah digital. Kegiatan magang ini memberikan kesempatan
kepada mahasiswa untuk memahami proses kerja profesional dalam bidang desain aplikasi dan
pemasaran digital properti.

Selama kegiatan berlangsung, mahasiswa berkontribusi dalam pembuatan berbagai
tampilan aplikasi seperti halaman landing page, login, registrasi, beranda properti, hingga fitur
pengelolaan listing rumah. Desain yang dibuat menyesuaikan kebutuhan perusahaan dengan
konsep modern, responsif, dan mudah digunakan oleh pengguna.

Selain meningkatkan kemampuan teknis di bidang UI/UX, kegiatan magang juga membantu
mahasiswa mengembangkan kemampuan komunikasi, kerja sama tim, tanggung jawab, dan
manajemen waktu di lingkungan kerja profesional. Dengan adanya kegiatan ini, mahasiswa
memperoleh wawasan dan pengalaman yang bermanfaat sebagai bekal untuk menghadapi dunia

kerja di bidang teknologi informasi dan desain digital.
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